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Berlin, /Y Mai 2009

Sehr geehrter Merr Heinz,

auch im Namen von Bundesminister Olaf Scholz danke ich fur thre mit Schreiben vom

4. Mai 2009 zugesandten Anmerkungen.

Mit dem Checkheft Altersvorsorge sprechen Sie unsere aktueilste Publikation im Rahmen
der Bildungsinitiative ,Altersvorsorge macht Schule” an. Das Checkheft wurde, wie auch
die weiteren Publikationen, begleitend zum Kursangebot von ,Altersvorsorge macht Schu-
le” in Abstimmung der Projektpartner erstellt. Neben der Bundesregierung sind die Deut-
sche Rentenversicherung (DRV), der Deutsche Volkshochschulverband e V. {dvv), der
Verbraucherzentrale Bundesverband e.V. (vzbv) sowie der Deutsche Gewerkschaftsbund
{DGB) und die Bundervereinigung der Deutschen Arbeitgeberverbinde (BDA) Projekt-
pariner.

Ein wichtiges Anliegen der Projektpartner und damit auch ein wesentliches Ziel der ge-
samten Initiative ist es, fehlendes Wissen Uber die eigene Absicherung im Alter, aber ins-
besondere auch Uber die Mdglichkeiten der zusétzlichen Altersvorsorge zu vermitteln,
Das Checkheft Altersvorsorge bietet entsprechende Hilfer auf dem Weg zu einem pas-
senden Altersvorsorgeprodukt. Ein Kermelement davon ist die umfassende information
und Aufkl&rung. Auch Fragen des Vertriebs von Finanzdienstizistungen sowie zu Verwal-

tungs- und Vertriebskosten gehdren dazu. -

Das Checkheft ist eing von mebreren Méglichkeiten, den Kunden aufzukldren. Verschie-

denen Rickmeldungen lassen den Schluss zu, dass das auch im interesse der Anbieter
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ist. Mit Interesse haben wir Ihre Einschatzung des Checkhefts aufgenommen. Sie sehen
in der Aussage, dass finanzielle Anreize der Anbieter nicht wénige Vermittler bei ihren
Produktempfehlungen beeinflussen durften, eine Diffamierung eines ganzen Berufsstan-
des. Diese Auffassung teilen wir nicht. Die Folgen der Finanzmarktkrise haben eine kriti-
sche Diskussion Uber die richtigen Vertriebsanreize beim Verkauf von Finanzprodukten
ausgeldst. Fine sachgemafle Informationsbroschire zum Thema Altersvorsorge darf die

Problematik méglicher Fehlanreize durch Provisionen nicht ausblenden.

Ich gehe davon aus, dass es unser gemeinsames Interesse ist, durch méglichst grolle

Transparenz bei Altersversorgeprodukten, das Verlrauen in die private Altersvorsorge zu

stdrken.

Mit freundlichen Grifien
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